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中共巢湖市委宣传部 2021 年度部门整体支出 

绩效评价报告 

 

为切实做好 2021 年度部门整体支出绩效自评工作，强化部门

支出责任,提高财政资金使效益，根据巢湖市委、市政府《全面实

施预算绩效管理工作方案》（巢发﹝2019﹞25 号）、《巢湖市

2022 年预算绩效管理工作方案》（巢财绩﹝2022﹞1 号）、《巢

湖市财政支出绩效自评工作规范》（巢财预﹝2017﹞14 号）等有

关文件要求，对单位各部门报送的绩效自评材料进行分析、总结，

现将我单位整体支出绩效自评结果报告如下： 

一、单位概况 

（一）单位基本情况 

中共巢湖市委宣传部是市委主管意识形态方面工作的职能部

门，为正科级。下设巢湖市新闻中心和巢湖市新时代文明实践工

作中心 2 个公益一类事业单位。 

1.单位主要职责职能 

（1）贯彻落实执行中央关于宣传思想文化工作重大方针政策

和事业发展总体规划，按照合肥市委及巢湖市委的要求，部署全

市宣传思想文化工作。 

（2）统筹协调全市党的意识形态工作。 

（3）负责制定和实施全市宣传思想工作的规划和计划，宣传

党的路线、方针、政策和市委、市政府的中心工作及重大活动。 

（4）领导和指导全市理论学习、理论宣传、理论研究工作。 

（5）领导和指导全市新闻宣传工作，协调、指导新闻单位做

好全市的宣传报道工作以及做好重点党报党刊发行工作；推动融
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媒体中心建设。 

（6）领导和指导全市网络宣传管理工作。 

（7）领导、指导、协调全市对外宣传工作。 

（8）领导、指导、组织开展全市社会宣传和思想政治工作。 

（9）负责对全市精神产品的生产进行宏观管理，把握文艺导

向；组织协调全市性重大文化艺术活动；负责文化市场管理的指

导、协调工作。 

（10）负责指导、协调全市宣传思想文化事业的改革和发展

工作。 

（11）领导和指导全市精神文明建设工作和新时代文明实践

工作。 

（12）拟定全市精神文明创建活动总体规划，组织指导协调

文明创建活动。 

（13）组织、指导、协调全市公民道德建设和未成年人思想

道德建设工作。 

（14）负责全市志愿服务工作的统筹规划、协调指导、督促

检查和经验推广。 

（15）承办市委、市政府和上级宣传部门交办的其他事项。 

2.组织架构、人员情况 

市委宣传部下设办公室、意识形态工作科、理论教育科（党

员教育科）、对外宣传办公室（新闻科）、互联网宣传管理办公

室（网络安全和信息化科）、宣传文艺科、干部科、精神文明建

设指导科（志愿服务科）等八个科室。单位行政编制人数 14 名，

巢湖市新闻中心事业编制 10 名，巢湖市新时代文明实践工作中心

事业编制 12 名。现在职人员 32 名，其中行政在职 12 名，事业在
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职 15 名，聘用人员 5 名。 

3.单位资产情况 

截至 2021 年 12 月 31 日，我单位资产总额 669.25 万元，较

上年增长 207.78%。负债总额 511.05 万元 ,较上年增长 542.81%。

净资产 158.20 万元，较上年增长 14.69%。流动资产 511.05 万元，

占资产总额 76.36%；固定资产 158 万元，占资产总额 23.61%。无

形资产 0.2 万元，占资产总额 0.03%。固定资产主要是通用设备

和家具、用具、装具及动植物。其中：通用设备 152.28 万元，占 

96.44%（其中，车辆 0万元，占 0.00%，单价 50 万（含）以上（不

含车辆）设备 0万元，占 0.00%）；家具、用具、装具及动植物

5.62 万元，占 3.56%。 

（二）当年单位履职总体目标、工作任务 

2021 年，全市宣传思想战线坚持以习近平新时代中国特色社

会主义思想为指导，紧扣庆祝中国共产党成立 100 周年这条主线，

自觉践行举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象的使命任务，

为我市率先打造优质优良宜居宜业的生态高地提供坚强思想保证

和强大精神动力。 

一、聚焦推动习近平新时代中国特色社会主义思想走深走实，

着力加强理论武装。持续加强理论学习，严格落实《〈中国共产

党党委（党组）理论学习中心组学习规则〉实施细则》，抓好习

近平《论中国共产党历史》《习近平新时代中国特色社会主义思

想学习问答》等理论读物的学习使用。广泛开展理论宣讲，巩固

壮大新时代文明实践“百人宣讲团”等品牌型宣讲团体，持续开

展“书记讲党课”“理论微宣讲”“举旗帜、送理论”等理论宣

讲活动，用好用活宣传教育基地、文化广场等传统宣讲平台和远



 

   

 

 

 

程教育平台、电视、网络、微信等现代媒介，推广使用“学习强

国”APP。深入推进理论研究，教育引导广大党员围绕党史学习教

育、工业立市、高质量发展等主题开展调查研究，形成具有时代

价值的调研报告；加强对“学习强国”“有戏安徽”等平台的投

稿，认真组织开展主题理论文章征集活动，积极申报重大社科项
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目，加强理论研究成果转化。

二、聚焦中国共产党成立 100 周年，统筹做好各项宣传工作。

扎实做好庆祝中国共产党成立 100 周年各项工作，在全体党员中

开展党史学习教育，广泛开展“我为群众办实事”实践活动、“永

远跟党走”群众性主题宣传教育活动，精心组织庆祝中国共产党

成立 100 周年、党史学习教育的宣传报道。紧紧围绕工业立市、

党的建设、乡村振兴、文明创建等中心工作做好系列主题宣传，

开设《巢湖速度》等专题专栏，策划推出《红色印记》等一批有

影响力的融媒体产品。深化与“两台一报”融合发展，加强“巢

湖发布”品牌建设，完善以“两微一端一抖”为主力军的新媒体

格局，创新宣传手段，运用新媒体新技术，策划推出一批贴近群

众需求、生动鲜活的短视频、微动漫、H5、网络直播等融媒体产

品，不断提升新闻宣传水平。依托上级主流媒体拓宽宣传平台，

加大对外宣传推介力度，打造具有巢湖特色的外宣品牌。

三、聚焦坚持党对意识形态工作的领导权，筑牢意识形态领

域防线。

四、聚焦培育和践行社会主义核心价值观，深入推进精神文

明建设。强化文明创建网格化管理工作，常态化推进文明创建工

作，定期开展“联点共建”、文明创建重点工作及乡镇文明创建

三级考评，不断深化巩固文明创建成果。整合现有公共服务阵地
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资源，组建以党政机关干部、“五老五青”志愿者等为主体的文

明实践队伍，开展形式多样的文明实践活动，完善点派单模式精

准对接群众需求，继续组织开展新时代文明实践志愿服务项目大

赛，扎实推进优秀志愿服务项目孵化，不断深化拓展文明实践。

持续巩固提升道德建设，广泛开展道德模范、身边好人、最美人

物等评选活动，组织“扣好人生第一粒扣子”主题实践活动，开

展道德模范与身边好人进校园活动，落实《合肥市文明行为促进

条例》，大力推进移风易俗。 

五、聚焦人民群众对美好精神文化生活新期待，大力推动文

化事业和文化产业发展。围绕中国共产党成立 100 周年等重要时

间节点，组织一批文艺演出、摄影展、书画展活动，创作一批文

艺作品。入实施公益电影放映、文化科技卫生“三下乡”、全民

阅读等公益性品牌文化活动，“线上+线下”全力做好疫情防控常

态化下文艺文化文教活动，不断丰富群众文化生活。落实基层群

众文化建设工程，推动市博物馆、图书馆、档案馆、城建档案馆

布展、装修工作，完善“书香巢湖”体系建设，推荐市博物馆、

三将军故居申报第六届省级爱国主义教育基地，大力支持合肥市

宣传文化名家工作室领衔人发挥名家示范带动作用。编制《巢湖

市“十四五”文旅发展规划》，推进文旅大健康产业链建设，服

务好尖山湖逸趣园、半岛花溪、厵村等重点文旅项目和规模以上

文旅企业，借助文博会、长三角文化旅游博览会等对外交流平台，

不断加强文旅宣传推介。 

（三）当年单位年度整体支出绩效目标 

申请预算资金 2010.95 万元，主要是为达到以下目标： 

1.保障单位日常工作正常运行。 
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2.与中央、省、合肥市各级媒体开展战略合作，围绕重大主

题、重点工作适时开展专版宣传，宣传推介巢湖经济社会发展成

果，提升巢湖对外影响力和城市形象。 

3.服务好市委理论学习中心组学习，宣讲好党的最新政策理

论，进一步加强理论政策的宏观指导和学习。                

4.增强舆情研判及处置能力，提高网评员综合业务水平，加

强全市意识形态工作责任制落实。 

5.培育和践行社会主义核心价值观，引导和激发广大干群、

青少年的爱国热情。 

6.组织开展文化文艺活动，展示巢湖地方特色文化，丰富人

民群众精神文化生活，进一步增强人民群众的幸福感。 

7.推进新媒体平台之间的融合，提高平台工作效率，提升巢

湖宣传影响力，更好地宣传推介巢湖。 

8.传播巢湖声音，展示巢湖形象，巩固主流舆论阵地，促进

巢湖市经济社会全面进步。 

9.进一步巩固文明城市创建成果，不断提升巢湖的知名度、

美誉度。 

10.凝聚群众、引导群众，以文化人、成风化俗，深入宣传习

近平新时代中国特色社会主义思想，动员和激励广大农村群众积

极投身社会主义现代化建设。   

（四）单位预算绩效管理开展情况 

我单位组织对 2021 年度 15 个一般公共预算项目支出开展绩

效自评，共涉及资金 1659.47 万元，部门整体支出绩效自评得分

99 分，实现项目支出绩效自评全覆盖。 

（五）当年单位预算及执行情况 
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市委宣传部 2021 年度预算全部属于财政拨款预算，全年预算

2010.95 万元。按资金来源分为：一般公共预算拨款 636.75 万元、

政府性基金预算拨款 1321.20 万元，上年结余 53 万元。按资金结

构分为：基本支出 400.48 万元，项目支出 1610.47 万元。 

市委宣传部 2021 年全年总支出数 1943.01 万元，预算执行率

达到 96.62%。其中：基本支出 630.89 万元，项目支出 1312.13

万元。 

二、单位整体支出绩效实现情况 

2021 年，我单位积极履职，不断建立健全内部管理制度，各

项项目得到有序开展，较好地完成了年度工作目标。2021 年部门

整体支出评价得分为 99 分。部门整体支出绩效情况如下： 

（一）履职完成情况 

2021 年，全市宣传思想战线在市委市政府的坚强领导下，坚

持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，紧扣庆祝建党

百年工作主线，聚焦主责主业，突出重点关键，统筹做好理论武

装、党史学习教育、新闻宣传、精神文明创建、文化文艺、意识

形态等各项工作，为巢湖市经济社会发展贡献宣传力量。 

一是推深做实理论学习。坚持把学习宣传贯彻习近平新时代

中国特色社会主义思想作为首要任务，市委理论学习中心组开展

理论学习 35 次、专题学习研讨 6次，提交研讨报告 82 篇，组织

学习专题报告会 6 场。对 12 家单位的中心组理论学习开展旁听督

导。围绕学习贯彻“七一”重要讲话和党的十九届六中全会精神，

组建市委宣讲团开展集中宣讲 43 场；组建 80 余支基层宣讲队伍，

开展专题宣讲 1700 余场，线上线下受众超 37 万人次。 

二是高质高效开展党史学习教育。认真落实“六学三机制”
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要求，各级党委（党组）开展学习 4000 余场次，组织专题研讨

600 余场，举办读书班 80 余期，广泛开展“学党史·忆先烈”活

动 170 余次。构建“1+17+X”的宣讲工作格局，开展特色宣讲活

动 980 余场，受众 20 余万人。扎实开展“我为群众办实事”主题

实践活动，制定 30 项为民办实事具体措施，深入践行“一线工作

法”，协调解决 6509 个群众“急难愁盼”问题，圆满完成 961 个

为民办实事项目，常态化开展民生项目 43 个。 

三是做大做强主流思想舆论。围绕庆祝建党 100 周年、党史

学习教育等重大主题，开设专题专栏，发稿 1700 余篇。依托人民

日报、新华社等主流媒体，拓宽平台传播巢湖好声音，全年在中

央级媒体发稿 1600 余篇，省级媒体发稿 3500 余篇。持续深化与

驻巢媒体的融合发展，打造以“巢湖发布”为品牌，报、台、网、

微协同联动的“8+Ｎ”全媒体平台。推出的《衣食住行看小康》

等系列视频分获全国县级融媒体中心优秀作品三等奖、安徽新闻

奖二等奖、合肥新闻奖一等奖，《巢向长三角》获长三角融媒赛

特等奖，《湿地生态好，候鸟变“留鸟”》获合肥市融媒体大练

兵一等奖。“巢湖发布”微信、微博连续 7年荣获安徽政务新媒

体影响力“县级十佳”、合肥市最具影响力政务微信、微博。 

四是落细落实精神文明建设。深耕网格化管理，将全市创建

责任区域划分为 906 个网格，压实市、镇街、村居三级网格责任。

建立“巡查督查—整改提示—落实销号”的闭环工作机制，印发

督查专报 14 期、问题督办单 42 期。巢湖市顺利通过全国文明城

市复检验收，银屏镇岱山村获评第六届全国文明村镇，人民路小

学入选全国文明校园先进学校推荐名单，全市 71 家单位获评第十

五届合肥市文明单位。建立立“巢”头新时代文明实践志愿服务
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总队、6支特色志愿服务队、262 支志愿服务支队，全年共开展志

愿活动 1566 场。栏杆集镇、卧牛山街道健康西路社区分获合肥市

新时代文明实践示范所、站。全市新增合肥市道德模范 1 人、合

肥市新时代好少年 2 人、“合肥好人”4名;新增安徽省文明家庭

1 户、合肥市文明家庭 1 户；新增合肥市学雷锋志愿服务“四个

10”优秀典型 7例。 

五是繁荣发展文化事业产业。广泛开展“三下乡”、文艺下

基层等惠民文化服务项目，打造农村“五公里文化圈”。建立以

市图书馆为总馆，7 个城市阅读空间、5 个 24 小时自助图书馆的

“书香巢湖”网络，打造有巢湖特色的“十分钟阅读圈”。完成

市博物馆、图书馆新馆布展工作，文昌阁顺利竣工验收。开展“送

戏进万村”153 场，2 个院团荣获全省民营艺术“百佳院团”称号。

“纸笺加工技艺”国家级非遗传承人刘靖入选合肥市宣传文化名

家工作室领衔人。我市选手荣获青少年爱国主义读书教育活动安

徽赛区讲故事比赛三等奖，三个文艺作品分获合肥市“乐起名城”

比赛一等奖、“玉兰杯”戏曲比赛一等奖。  

六是压紧压实意识形态工作责任。 

（二）履职效果情况 

助力理论学习，进一步提高全市党委（党组）中心组学习质

量。通过文明城市创建，促进未成年人教育工作的关注度，提高

城市文明程度，提升群众对创城的认可度和幸福感，促进志愿服

务理念和精神洒遍全城，入脑入心。发挥新时代文明实践中心作

用，打通城乡公共文化服务体系的引导机制，推动基层宣传思想

文化工作和精神文明建设改革创新。通过内外宣传工作的开展，

展示巢湖特色工作，提升巢湖对外的影响力和美誉度，进一步传
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播巢湖声音、展示巢湖形象、服务巢湖人民。 

（三）社会满意度及可持续性影响 

全年宣传思想文化工作的开展，目标完成较好，社会满意度

较高。对培育践行社会主义核心价值观、引导和激发广大群众的

爱国热情，对巢湖市地方民俗特色文化传播、引导和激发文艺工

作者服务基层、服务群众，对全市居民参与文明城市创建工作热

情以及市民创建文明城市的认同度、进一步推动农村精神文明和

基层宣传思想工作，对外宣传以及与主流媒体的合作、弘扬主旋

律、传播正能量等方面发挥着持续的、较好、较深的影响。 

三、单位整体支出绩效中存在问题及改进措施 

（一）主要问题及原因分析 

主要问题：预算编制和实际执行存在偏差，部分项目预算执

行力度不达标。主要原因分析：单位内部各科室年初预算编制不

够精细，项目资金用途、测算存在不合理现象，且部分项目易受

外部环境等不可控因素影响。 

（二）改进的方向和具体措施 

1.细化预算编制工作。进一步加强单位内部科室的预算管理

意识，组织预算编制事前学习培训；合理编制预算项目，优先保

障固定的项目，尽量压缩有变动性、有控制空间的项目，进一步

提高预算编制的科学性、合理性和可控性。 

2.加强单位财务及内控管理，规范单位财务行为。年初无预

算项目原则上不得擅自开展。有预算项目开展前需做好费用预测，

在厉行节俭的原则下实施。在费用报账支付时，严格按照预算规

定的费用项目和用途进行资金使用审核、列报支付、财务核算，

杜绝超支、挪用现象发生。 
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四、绩效自评结果拟应用和公开情况 

我单位根据绩效评定指标对各项目量化评价，自评指标得分

99 分。全部项目绩效目标申报表已与年初预算同步公开。 


